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 مقدمه
 

 (3)متحده آمریکا، متولد شددر پروژه آرپانت ایالات 3891اینترنت در سال 

منظور ارتقا کارایی و ساماندهی منابع پدید آمدند. ها پس از اینترنت به "وب"

ها؛ یعنی نداشتن امکان تعامل و ارتباط دوطرفه سبب شد وب محدودیت اساسی وب

های اجتماعی مجازی افزاری آن، شبکهطراحی گردد که یکی از بسترهای نرم 2

 .(2)شودمحسوب می

اندازی المللی راهدر سطح بین 89ی های اجتماعی مجازی در اواخر دههشبکه

های متنوع، تلاش در جذب جمعیت بیشتری دارند. به دلیل شدند و با ارائه سرویس

روز بر روزی، هرسادگی کار، گمنام ماندن کاربران، سهولت دسترسی، استفاده شبانه

های اجتماعی را عادی و ای بروز این شبکهشود. عدهها افزوده میان آنتعداد کاربر

ای نیز منافع اقتصادی، دانند؛ اما عدهرسانی میدر راستای تحول ارتباط و اطلاع

های اجتماعی برای کشورهای سازنده سیاسی، تجاری و امنیتی را در پس این شبکه

 .(1)آورندیمتحده آمریکا، بشمار مها خصوصاً ایالاتآن

 چکیده
، 2937در سال  Statistaسایت بر اساس آمار وب ست.اصنعتی جدید ب نقلاز اینترنت پیشتاشک ابی سابقه و هدف:

از کسانی است که به اینترنت دسترسی  %73کنند که معادل های اجتماعی مجازی استفاده میمیلیارد نفر از شبکه 46/2

حداقل عضو یک شبکه  ایران از مردم %66، 3187دارند. همچنین بر اساس آخرین نظرسنجی ایسپا در خرداد سال 

ماعی های اجتن و علت و انگیزه آنان از استفاده شبکهنشجویاه تعداد از داباشند. مشخص شدن آنکه چاجتماعی مجازی می

شدت اهمیت دارد. لذا این مطالعه تلاش نموده است تا هدف و انگیزه دانشجویان که قشر اصلی برای جوامع علمی به

 ها هستند را موردبررسی قرار دهد.کننده از این شبکهاستفاده

ده بودند، شای انتخابصورت سهمیهتوصیفی تحلیلی است که تعداد از دانشجویان به پژوهش حاضر از نوع :روش کار

ی گلنار ، بالکی و کاک یر که پایایی و روایی اطلاعات موردنیاز در این مطالعه از طریق پرسشنامهدر آن شرکت کردند. 

 83/9اران( طبق ضریب آلفای کرنباخهای مجازی اجتماعی ) شهاب مرادی و همکآن در مقاله انگیزه استفاده از شبکه

های حاصل از بین دانشجویان توزیع گردید و دادهگردد. پرسشنامه توسط پژوهشگران آوری میآمده، جمعدستبه

 مورد تحلیل و بررسی آماری قرار گرفت. 22نسخه   spssافزار ها با استفاده از نرمپرسشنامه

های از شبکه %79/89های این پژوهش نشان داد که دانشجویان دانشگاه علوم پزشکی بابل به میزان یافته: هاافتهی

است. دومین انگیزه،  %38.33ها خود افشاگری بااولین انگیزه دانشجویان از عضویت در این شبکهکنند. مجازی استفاده می

درصد؛ چهارمین انگیزه، %27/39یزه،جستجوی اطلاعات با درصد؛ سومین انگ %94/38ها با ور شدن در این شبکهغوطه

درصد؛ ششمین انگیزه، بهبود وضعیت فردی با  %14/39درصد؛ پنجمین انگیزه، حفظ روابط با %31/39گذرانی با وقت

 درصد است. %55/7درصد و هفتمین انگیزه، سرگرمی با  1/9%

انان های مجازی در بین جوافزایش روزافزون استفاده از شبکهها و با توجه به نوظهور بودن این شبکه :یریگجهینت

مچنین ها آگاه کنند هشود که مسئولین با اتخاذ راهکارهایی جوانان را نسبت به پیامدهای منفی این شبکهتوصیه می

 ها استفاده کنند.های علمی از این شبکهفضایی فراهم سازند تا جوانان برای مقاصد اقتصادی و گردهمایی

 دانشگاه علوم پزشکی بابل، بابل، ایران ،دانشجویی کمیته تحقیقات -3

 پزشکی بابل ،بابل، ایراندانشگاه علوم  معارف اسلامی، گروه-2 
 آمار زیستی، دانشگاه علوم پزشکی بابل ،بابل، ایران گروه-1
  دانشگاه علوم پزشکی بابل، بابل، ایران ،دانشجویی کمیته تحقیقات -4 

 

 

 پور داللهی یمحمدهاد نویسنده مسئول:* 

 معارف اسلامی،دانشگاه علوم پزشکی بابل ،بابل، ایران گروهآدرس: 

 + 89 1298394633  تلفن:

 baghekhial@gmail.com پست الکترونی:

ک، بوتلگرام، اینستاگرام، فیسکلیدی:  یهاواژه

 فضای مجازی، دانشجویان، انگیزه
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ها با یک یا چند ها و سازمانهای اجتماعی مجازی، افراد، گروهدر این شبکه

محتوای خود را با یکدیگر به  ویژگی مشترک گرد هم آمده و مطالب، اطلاعات و

توانند برای مسائل کاری، روابط احساسی، ها میگذارند. از این شبکهاشتراک می

های اجتماعی ها و علایق مشابه خود و ... استفاده کنند. شبکهشناسایی افراد با ویژگی

های های خود را معرفی کنند، ویژگیدهد تا ایدهمجازی به کاربران اجازه می

صیتی خود را بروز دهند، نظرات دیگران در مورد خود را بدانند و کسانی که در شخ

 .(4. 1)گیرند مجال بروز پیدا کننددنیای واقعی گوشه

های مجازی استفاده هی زمین از شبکهای کرهچهارم انسانتقریباً یک

میلیارد نفر از  46/2، 2937در سال  Statistaسایت بر اساس آمار وب. (5)کنندمی

از کسانی است که به  %73کنند که معادل های اجتماعی مجازی استفاده میشبکه

اینترنت دسترسی دارند. همچنین بر اساس آخرین نظرسنجی ایسپا در خرداد سال 

 .(6)باشندجتماعی مجازی میاز مردم حداقل عضو یک شبکه ا 66%، 3187

 یهای مجازی،  تقویت و توسعهترین اهداف استفاده کاربران از شبکهمهم

ارتباطات اجتماعی، بروز شخصیت و هویت و احساسات و عواطف واقعی خود، 

اده در تماس بودن با خانورسانی عمومی، پیدا کردن دوستان جدید، یابی و اطلاعاطلاع

، سرگرمی و استراحت کردن اکنون در دسترس نیستند ، داشتنو دوستانی که هم

 .(8-7)دانندمی

 توان به برقراریهای مجازی میحداقل اهداف استفاده دانشجویان از این شبکه

حث و ها به بها و اساتید باشد و از این طریق آنارتباط بین دانشجویان، همکلاسی

 ی کلاسی، اشارهلمی و برنامهگفتگو پیرامون مباحث درسی و تبادل اطلاعات ع

 .(2)کرد

های اجتماعی مجازی دارای پیامدهای شده این شبکههای انجامطبق پژوهش

توان به امکان برقراری ازجمله پیامدهای مثبت آن میمثبت و منفی هستند که 

زمان، دسترسی به حجم زیادی از اطلاعات حتی زمان و غیر همسریع هم ارتباط

ی آن، امکان آشنایی با افراد جدید جوامع و کسب اطلاعات درسی و انتشار گسترده

ها، کاربردهای ها و سلیقههای جدید در سراسر جهان، امکان بیان آزادانه ایدهفرهنگ

آن منفی ی پیامدهاکرد. همچنین اقتصادی، فرهنگی، سیاسی و اجتماعی اشاره 

، دور شدن از خانواده، از دست دادن روابط ینترنتابه د عتیاامسئلۀ عبارت است از: 

  .(7)حقیقی، سو استفاده از اطلاعات شخصی و افت تحصیلی

ن میاهای اجتماعی مجازی، خصوصاً در ده از  شبکهاستفاینکه ابا توجه به 

قشر ین روی ابر ت ست مطالعاای اروندهپیشیش افزن و دانشجویان در حال انااجو

زد. ساآشکار نوین ی پدیدهین ابه ن را ناوجه ویژه آتد بعاتواند امینیز از جامعه 

های استفاده شبکهن و علت و انگیزه آنان از نشجویامشخص شدن آنکه چه تعداد از دا

شدت اهمیت دارد، لذا ما بر آن شدیم تا هدف و انگیزه اجتماعی برای جوامع علمی به

 یم.ها هستند را مطالعه نمایکننده از این شبکهدانشجویان که قشر اصلی استفاده

 

 هاروشمواد و  
 

پژوهش حاضر از نوع توصیفی تحلیلی است که به روش مقطعی در سال   

 گیرد. در دانشگاه علوم پزشکی بابل موردمطالعه قرار می 3186-87تحصیلی 

 دانشجویان موردمطالعه در این پژوهش کلیه دانشجویان مشغول به تحصیل 

 

نفر   131حجم نمونه بر اساس جدول مورگان دانشگاه علوم پزشکی بابل بودند. 

علوم  ای بر اساس تحصیلات تکمیلی وصورت سهمیهتعیین گردید که از این تعداد به

های مختلف ) پزشکی، دندانپزشکی، پیراپزشکی، پرستاری و مامایی پایه و دانشکده

 طور تصادفی انتخاب شدند. بخشی( از هر دانشکده و هر مقطع دانشجویان بهو توان

ر ی گلنار ، بالکی و کاک یمطالعه از طریق پرسشنامهاطلاعات موردنیاز در این 

 (39)های مجازی اجتماعیکه پایایی و روایی آن در مقاله انگیزه استفاده از شبکه

آوری شد. این پرسشنامه دارای آمده، جمعدستبه %83طبق ضریب آلفای کرنباخ 

کنندگان طی مقیاس پنج گزینه لیکرت از طیف خیلی موافقم ست و شرکتسؤال ا 11

خرده مقیاس است که خرده  7تا خیلی مخالفم به آن پاسخ دادند. همچنین دارای 

شود، خرده مقیاس پرسشنامه را شامل می 9تا  3مقیاس خود افشاگری سؤالات 

شود، خرده مقیاس پرسشنامه را شامل می 35تا  8ور شدن در رسانه سؤالات غوطه

شود، خرده مقیاس جستجوی پرسشنامه را شامل می 29تا  36گذرانی سؤالات وقت

شود، خرده مقیاس وضعیت فردی پرسشنامه را شامل می 25تا  23اطلاعات سؤالات 

 28شود، خرده مقیاس حفظ روابط سؤالات پرسشنامه را شامل می 29تا  26سؤالات 

 11و  12شود و خرده مقیاس سرگرمی سؤالات پرسشنامه را شامل می 13تا 

 شود.پرسشنامه را شامل می

ت عضو که در صوربین دانشجویان توزیع گردید پرسشنامه توسط پژوهشگران 

های دادهبودن آن را تکمیل کردند و در صورت عدم عضویت آن را برگرداندند. 

مورد تحلیل و بررسی  38نسخه   spssافزار ها با استفاده از نرمحاصل از پرسشنامه

 آماری قرار گرفت.

 

 هایافته

 

نفر  119شده است. از ها ارائهوتحلیل دادهدر این قسمت نتایج تجزیه

های مجازی ها از شبکهنفر آن 4کننده که پرسشنامه دریافت کردند تنها شرکت

های مجازی ها از شبکهآن % 79/89منزله این است که کردند که خود بهاستفاده نمی

کنندگان از فضای مجازی کردند. آمارهای مربوط به استفاده شرکتاستفاده می

تنها از  %9/29از تلگرام و اینستاگرام،  %5/74کنندگان صورت بود که شرکتبدین

کنند بنابراین بوک استفاده می از تلگرام، اینستاگرام، توییتر و فیس %4/7تلگرام و 

 تر بود.بوک و توییت فضای مجازی به ترتیب تلگرام، اینستاگرام، فیسمحبوبی

(  را دارا بود و 33/38ها خود افشاگری بیشترین امتیاز )ر بین خرده مقیاسد

، جستجوی 94/38ها ور شدن در رسانهها به ترتیب: غوطهبقیه خورده مقیاس

 1/9، بهبود وضعیت فردی 14/39، حفظ روابط 31/39گذرانی ، وقت27/39اطلاعات 

  .(3امتیاز را دارا بودند. جدول شماره ) 55/7و سرگرمی 

کنندگان در این خرده مقیاس تر شرکت( خرده مقیاس خود افشاگری:. بیش3

ان عنودم را علایق خوت و خصوصیاتوانم می"بود، به سؤال سؤال می 9که دارای 

ینکه ای ابر "و نسبت به سؤال  درصد داشتند 6/59بیشترین نظر مثبت را با "کنم

  درصد داشتند. 7/78بیشترین نظر منفی را با  "کنمد یجااعاشقانه ای رابطه
کنندگان در این خرده تر شرکتها: بیشور شدن در رسانه( خرده مقیاس غوطه2

 از خاصی اد فررد امودر طلاعاتی امن  "بود، به سؤال سؤال می 7مقیاس که دارای 

 

 هااری توصیفی خرده مقیاس. سرشم7جدول
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 هاخرده مقیاس
کمترین 

)%( 

بیشترین 

)%( 

میانگین 

)%( 
STD 

 6/36 19/11 35/0 8/0 خود افشاگری

ور شدن در غوطه

 هارسانه
7/0 32/0 19/04 4/96 

 3/34 18/13 25/0 5/0 گذرانیوقت

 3/16 18/27 25/0 5/0 جستجوی اطلاعات

 2/55 8/31 15/0 3/0 بهبود وضعیت فردی

 2/23 10/34 15/0 2/0 حفظ روابط

 1/37 7/55 10/0 2/0 سرگرمی

 12/1 81/67 122/0 25/0 جمع

درصد داشتند  7/59بیشترین نظر مثبت را با  "آورمبه دست میها آلبوم ها ین ا

ا جدید مرهای دن عکسضافه کرابه خاطر ر دارم نتظادم امراز "و نسبت به سؤال 

 درصد داشتند. 7/99نظر منفی را با بیشترین  "ندارست بددو

کنندگان در این خرده مقیاس تر شرکتگذرانی: بیش( خرده مقیاس وقت1

ن بیشتری "کندمیهم افرگذرانی  درمجموع، وقت "بود، به سؤال سؤال می 5دارای 

تعلق به یک س حساابه من  "درصد داشتند و نسبت به سؤال  5/76نظر مثبت را با 

 درصد داشتند. 6/49بیشترین نظر منفی را با  "دهد.وه میگر

کنندگان در این خرده مقیاس تر شرکت( خرده مقیاس جستجو اطلاعات: بیش4

هم افرت طلاعاایم امسائل مختلفی برره بادر "بود، به سؤال سؤال می 5که دارای 

ای بر "درصد داشتند و نسبت به سؤال  9/91بیشترین نظر مثبت را با  "کند.می

بیشترین نظر منفی  "دهنده را بیابم.آرامشیدئویی جدید های وآلبومینکه عکس یا ا

 درصد داشتند. 8/23را با 

  در این مثبتصد ( خرده مقیاس بهبود وضعیت فردی: که بیشترین در5

 بطن دن در نیا یعنی بودر دجایگاهم د بهبوای بر "خرده مقیاس را سؤال 

 درصد به خود اختصاص داده است. این خرده مقیاس دارای  44با  "تتحولا

 بود.سؤال می 1

بود که در سؤال می 1( خرده مقیاس حفظ روابط: این خرده مقیاس دارای 6

ده بیشتر به دلیل برقراری ارتباط با افرادی که کنناین خرده مقیاس افراد شرکت

 کنند.  های مجازی استفاده میدرصد از شبکه 4/89شناسند با می

 سؤال است. 2( خرده مقیاس سرگرمی: این خرده مقیاس دارای 7

 
 هاها با هر سؤال در خرده مقیاسهای آزمودنی. درصد گزینه2جدول 

 

ف
ردی

 

 کاملاً موافقم موافقم نظری ندارم مخالفم کاملاً مخالفم سؤال

 برای اینکه دوستان بیشتری پیدا کنم. 3
74 

9/22% 
84 

8/29% 
97 

9/26% 
62 

3/38% 
9 

5/2% 

 شوم.مردم بیشتر شناخته میبین  2
98 

4/27% 
339 

1/16% 
67 

6/29% 
49 

9/34% 
1 

8/9% 

 شته باشند.دامن رد موی در بیشترت طلاعادم امرخواهم می 1
333 

2/14% 
334 

3/15% 
64 

7/38% 
11 

2/39% 
1 

8/9% 

 کنم.د یجااعاشقانه ای رابطهینکه ای ابر 4
379 

9/54% 
93 

8/24% 
47 

5/34% 
35 

6/4% 
4 

2/3% 

 بدهم.ان یگردبه دم خوص علایق خاره بادرطلاعاتی ا 5
64 

9/38% 
98 

5/27% 
66 

4/29% 
82 

4/29% 
31 

9/4% 

 کند.میهم ایم فرابرازی را برد افرصت خو 6
399 

8/19% 
87 

8/28% 
65 

3/29% 
54 

7/36% 
9 

5/2% 

 کنم.د یجاان ایگردهن دم در ذخواز هنیت خوبی ذینکه ای ابر 7
97 

8/26% 
95 

2/26% 
72 

2/22% 
73 

8/23% 
8 

9/2% 

 کنم.ان عنودم را علایق خوت و خصوصیاتوانم می 9
48 

3/35% 
59 

4/35% 
63 

9/39% 
344 

4/44% 
29 

2/6% 

8 
ست ا دوجدید مرهای دن عکسضافه کرابه خاطر ر دارم نتظادم امراز 

 ند.اربد
359 

2/46% 
332 

5/14% 
46 

2/34% 
37 

2/5% 
9 

39 
مخاطبم و اشخاص ثالث(  \)خودم ویدیو  \های عکس بررسی آلبوم

 قسمتی از زندگی من است.
61 

4/38% 
79 

5/23% 
75 

7/21% 
395 

1/12% 
39 

3/1% 

33 
شند دائماً چک باروز بهگر را ایدیویی ی / وتصویرهای آلبوممن 

 کنم.می
45 

3/34% 
58 

4/39% 
95 

6/26% 
337 

6/16% 
34 

4/4% 

 کنیم.بحث میسایتها ع ین نواها در از آلبومخاصی اد فراجع به راما  32
49 

7/32% 
94 

6/26% 
398 

5/14% 
74 

4/21% 
8 

9/2% 
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 دا کنم.پیص را خااد فراز ابعضی ی یدیووعکس  / م لبوآینکه ای ابر 31
17 

4/33% 
61 

4/38% 
67 

6/29% 
319 

5/42% 
29 

2/6% 

 آورم.ها به دست میآلبومین از اخاصی اد فررد امودر طلاعاتی امن  34
29 

7/9% 
63 

8/39% 
79 

7/23% 
319 

8/42% 
25 

9/7% 

 دهد.وه میتعلق به یک گرس حساابه من  35
71 

6/22% 
94 

9/26% 
81 

9/29% 
64 

9/38% 
8 

9/2% 

 کند.میکمک دی روز عان جریات در قاران اوبه گذ 36
35 

6/4% 
26 

9/9% 
41 

1/31% 
385 

2/69% 
45 

8/31% 

 کند.میهم افرگذرانی  درمجموع، وقت 37
8 

9/2% 
29 

2/6% 
47 

5/34% 
386 

5/69% 
52 

9/36% 

 کند.میقت کمک ران وبه گذارم ندم دادن نجاای ابری بهترر قتی کاو 39
33 

4/1% 
29 

6/9% 
19 

7/33% 
381 

4/58% 
55 

8/36% 

 باشند.ع میمتنوو خیلی جالب ها ع سایتین نوا 38
9 

5/2% 
39 

6/5% 
96 

6/26% 
377 

9/54% 
14 

5/39% 

29 
های دن آلبومچک کرای بردی را یازقت متوجه شوم و بدون اینکه

 و ویدیو سپری کی کنم.عکس 
26 

9/9% 
76 

4/21% 
63 

9/39% 
329 

8/16% 
42 

8/32% 

 گذارد.رم میختیادر اببینم خواهم میکه دی را یای زچیزها 23
7 

2/2% 
22 

9/6% 
51 

1/36% 
389 

5/59% 
51 

1/36% 

 کند.میهم افرت طلاعاایم امسائل مختلفی برره بادر 22
1 

8/9% 
36 

5/9% 
11 

2/39% 
388 

9/63% 
73 

9/22% 

 کسب کنم.بافرهنگم مرتبط اطّلاعانی ینکه ای ابر 21
35 

6/4% 
19 

1/8% 
82 

5/29% 
351 

4/47% 
11 

2/39% 

 ل کنم.نبارا دنوین های فناوریینکه ای ابر 24
9 

5/2% 
39 

6/5% 
58 

1/39% 
397 

8/57% 
53 

9/35% 

 دهنده را بیابم.آرامشیدئویی جدید ی وهاملبوآیا  ینکه عکسای ابر 25
26 

9/9% 
45 

8/31% 
78 

5/24% 
353 

7/46% 
22 

9/6% 

 عاطفی ( شوم. \برای اینکه توسط دیگران حمایت ) اجتماعی  26
391 

9/13% 
86 

6/28% 
69 

9/23% 
52 

9/36% 
5 

5/3% 

 شته باشم.ه دایندن آمواپیری بهتررات نتظااینکه ای ابر 27
1 

5/33% 
59 

9/39% 
322 

8/17% 
81 

8/29% 
32 

7/1% 

 ت.بطن تحولادن در نیا یعنی بودر دجایگاهم د بهبوای بر 29
11 

2/39% 
54 

6/36% 
85 

2/28% 
322 

5/17% 
23 

5/6% 

 ست.ده اکرش موافرا که مردی با فرس تمااری برقرای بر 28
65 

2/29% 
59 

9/39% 
96 

7/26% 
89 

4/19% 
35 

7/4% 

 شناسم.میکه ادی فرابا ط تباار اریبرقرای بر 19
9 

5/2% 
9 

5/2% 
35 

6/4% 
234 

9/66% 
78 

4/24% 

 شویم.دورهم جمعستانم اده و دوخانوی عضااکه با شود میباعث  13
29 

6/9% 
16 

3/33% 
54 

6/36% 
369 

2/48% 
47 

5/34% 

 کند.میسرگرمم  12
6 

9/3% 

7 
2/2% 

29 
6/9% 

235 
2/66% 

68 
2/23% 

 ند.زقم میرا رخوشی ت یم لحظاابر 11
33 

4/1% 

35 
6/4% 

322 
5/17% 

343 
41/4% 

15 
9/39% 

 

در دختران و پسران فقط در خرده مقیاس خود افشاگری تفاوت معناداری بین 

دهد پسرها خود افشاگرتر از دختران بودند و ها مشاهده گردید نتایج نشان میآن

 ها تفاوت معناداری مشاهده نشد. بقیه خرده مقیاس

ها و حفظ روابط تفاوت ور شدن در رسانهدر مجردها خرده مقیاس غوطه 

ها داری با متأهلین وجود داشت به صورتی که مجردها بیشتر به این خرده مقیاسمعنا

 ها اگرچه میانگین مجردها بیشتر از متأهلین بود اما اند و دیگر خرده مقیاسپرداخته

 تفاوت معناداری یافت نشد.
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ها نسبت به وضعیت سکونت تفاوت معناداری نداشتند تمام خرده مقیاس

های خود افشاگری، جستجوی اطلاعات، وضعیت فردی که در خرده مقیاسدرصورتی

و حفظ روابط خوابگاهیان میانگین بالاتری نسبت به افرادی که در منزل شخصی 

کنند دارا بودند. زندگی می

 

 
 میانگین خرده مقایس ها به تفکیک جنسیت، وضعیت تاهل، وضعیت سکونت و رشته ±. انحراف استاندارد  9جدول 

 

 

 و نتیجه گیری بحث

 

های نتایج این پژوهش در خصوص اهداف و انگیزه دانشجویان از استفاده شبکه

ود ها خدهد که اولین انگیزه دانشجویان از عضویت در این شبکهمجازی نشان می

 %8/39ها با ور شدن در این شبکهاست. دومین انگیزه، غوطه %38افشاگری با 

د؛ چهارمین انگیزه، درص%3/39درصد؛ سومین انگیزه،جستجوی اطلاعات با 

درصد؛ ششمین  %1/39درصد؛ پنجمین انگیزه، حفظ روابط با %39گذرانی با وقت

 %5/7درصد و هفتمین انگیزه، سرگرمی با  %2/9انگیزه، بهبود وضعیت فردی با 

 درصد است. 

های استفاده ( با عنوان انگیزه2934این نتایج با نتیجه پژوهش شهاب مرادی )

ترین جذب مخاطب ی، همخوان است، آنان اعلام کردند که مهمهای مجازاز شبکه

 %56/72های مجازی است، خود افشاگری با بوک که یکی از این شبکهبه فیس

،  %5/68های دوم تا هفتم به ترتیب: بهبود وضعیت فردی درصد است؛ البته انگیزه

گذرانی وقت ( ،%54/51( ، جستجوی اطلاعات ) %43/69ها )ور شدن در رسانهغوطه

هایی ( است که تفاوت %15/15( و سرگرمی ) %9/17(، حفظ روابط)  46/52%) 

پژوهش ( در 2932.  یونس مرادآبادی  و همکاران )(33)بامطالعه حال حاضر دارد

اعات گذاری آزاد اطلخود بیان کردند که ایرانیان به دلیل برقراری ارتباط و اشتراک

که کشورهای آمریکا ، انگلستان و کانادا؛ درحالی (32)ها شدند( عضو این شبکه49%)

ها گذرانی، حفظ روابط قبلی و ایجاد روابط جدید عضو این شبکهبه دلیل وقت

 What is the?( با عنوان 2933) Nazan Dogruerباشند که مطالعه می

motivation for using Facebook  در انگلستان هم تأیید بر این نتیجه

های خود اعلام کردند که افراد برای . گلنار، بالکی و کاک یر طی پژوهش(34)است

 .(39)دکننهای اجتماعی مجازی استفاده مییافتن دوستان قدیمی خود از این شبکه

 های اجتماعیکیان در پژوهش خود تحت عنوان؛ واکاوی نقش و کاربرد شبکه

ترین هدف دانشجویان کارشناسی ارشد مجازی برای دانشجویان اعلام کردند که مهم

.  داستانی در  (2)( است %99ها تفریح و سرگرمی )برای عضویت در این شبکه

باط با های مجازی ارتزه دانشجویان از پیوستن به شبکهپژوهشی اعلام کرد که انگی

. که در پژوهش حاضر نیز مورد تأیید قرار گرفت و (9)دوستان قبلی و کنونی است

 هاخرده مقیاس

 میانگین ±انحراف استاندارد 

 خرده مقیاس
خود 

 افشاگری

غوطه 

 ورشدن
 گذرانیوقت

جستجو 

 اطلاعات

وضعیت 

 فردی
 کل سرگرمی حفظ روابط

 جنس

 46/93±41/32 49/7±17/3 15/39±21/2 2/9±62/2 22/39±26/1 88/37±19/1 38/38±82/4 17/39±29/6 دختر

 21/92±18/33 69/7±17/3 15/39±22/2 54/9±18/2 41/39±82/2 53/39±38/1 68/39±98/5 74/29±19/6 پسر

p-value 0/002 0/411 0/184 0/570 0/260 0/994 0/233 0/587 

وضعیت 

 تأهل

 39/75±92/36 42/7±91/2 13/8±93/1 26/7±32/1 71/37±59/4 79/37±27/4 57/35±65/4 69/37±27/7 متأهل

 32/92±71/33 54/7±12/3 43/39±35/2 18/9±53/2 11/39±99/1 36/39±29/1 26/38±97/4 37/38±15/6 مجرد

p-value 0/327 0/002 0/639 0/427 0/061 0/036 0/703 0/014 

وضعیت 

 سکونت

 98/93±98/39 79/7±35/3 49/39±21/2 29/9±44/2 87/37±62/2 21/39±95/1 28/38±99/4 28/39±26/6 شخصی

 31/92±29/32 59/7±16/3 53/39±37/2 13/9±69/2 54/39±23/1 91/39±19/1 22/38±73/4 58/38±52/6 خوابگاهی

p-value 0/135 0/920 0/643 0/145 0/928 0/713 0/236 0/874 

 رشته

کارشناسی و 
 ارشد

57/6±23/38 91/5±93/38 28/1±95/39 25/1±28/39 48/2±25/9 36/2±16/39 19/3±52/7 14/32±48/93 

 76/91±96/8 44/7±34/3 67/39±31/2 31/8±17/2 74/39±12/2 96/37±78/2 89/38±96/4 17/38±19/6 دندانپزشکی

 99/93±58/32 69/7±45/3 31/39±41/2 91/9±71/2 87/37±12/1 49/39±79/1 69/39±22/5 73/39±97/5 پزشکی

 67/93±39/32 55/7±17/3 14/39±21/2 13/9±55/2 27/39±36/1 31/39±14/1 94/38±86/4 33/38±16/6 کل

p-value 995/9 429/9 535/9 412/9 963/9 412/9 578/9 454/9 
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با ط تبااری اربرقرای بر  -از جامعه موردپژوهش به این انگیزه %89جمعاً حدود 

شوندگان نیز اذعان پرسش %65اند . و حدود اشاره نموده  -شناسممیکه ادی فرا

 شویم.دورهم جمعستانم و دو ادهخانوی عضااکه با شود میباعث کردند این فضا 

ار در کن( در پژوهش خود به این نکته دست یافتند که 3185اکبری و هاشمی)

های مجازی، افزایش دلایل گوناگون همچون احساس حمایت دریافتی از شبکه

آگاهی اینترنتی، اعتماد به شبکه و میزان استفاده، احساس صمیمیت بین اعضای 

های مجازی است. به عبارتی هر چه وانان به شبکهشبکه از عوامل مهم گرایش ج

ش ها گرایکنند به شبکههای مجازی بیشتر احساس صمیمت میافراد در شبکه

 شود . که این نتیجه مطالعه حاضر تأیید می .(34)بیشتری دارند

که اکثر کاربران اند (  در مطالعه خود بیان داشته3183همچنین شهابی و قدسی)

انه قدیمی، ایجاد و حفظ ارتباطات دوستمنظور تسهیل روابط فعلی، احیای ارتباطات به

 .(3)دانندهای اجتماعی مجازی را سیاسی نمیاند و فضای شبکهبدان روی آورده

فظ ها تأکید دارد و بر صمیمیت و تأکید بر حمطالعه حاضر بر غیرسیاسی بودن انگیزه

 روابط مورد تأیید این پژوهش است. 

اکثر (در پژوهش خود نتیجه گرفتند که 3182عراقی )زاده ذوالقدر و قاسم

ها منفعل هستند و بیش از اینکه بخواهند چیزی را دانشجویان در محیط این شبکه

مطالب  دهند بیشتردر حساب شخصی خود بنگارند و به اشتراک بگذارند، ترجیح می

توان ین میبراشده توسط سایر اعضا را مشاهده کرده و بخوانند. بنابه اشتراک گذاشته

های نتیجه گرفت که علاوه بر سرگرمی و برقراری ارتباط، دانشجویان از شبکه

شان ها نکنند. همچنین یافتهاجتماعی برای کسب اخبار و اطلاعات هم استفاده می

کند و ها استفاده میاند که دانشجویان بیشتر برای اهداف تفریحی از این شبکهداده

. که در مطالعه (35)دانشجویان برای اهداف آموزشی است کمترین میزان استفاده

تماعی های اجیعقوبی و همکاران هدف اصلی اکثر دانشجویان در پیوستن به شبکه

 . (36)شده است، تفریح و سرگرمی اعلام 

های کلی نتایج تحقیق، آمار بالا و رو به افزایش عضویت دانشجویان در شبکه 

ها و عدم دهد که با توجه به نوظهور بودن این شبکهاجتماعی مجازی را نشان می

شود که ها توصیه میشبکهها و پیامدهای این اطلاعات کافی دانشجویان از قابلیت

ها هایی اتخاذ گردند تا دانشجویان علاوه بر استفاده از این شبکهمسئولین تصمیم

و  هاگذاری نظریهگذرانی برای مقاصد علمی و به اشتراکبرای سرگرمی و وقت

های علمی و مقاصد اقتصادی نیز استفاده گردد همچنین آنان را نسبت به بحث

 ها  مطلع سازند. ین شبکهپیامدهای ناگوار ا
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Abstract 
Background and Objective: Undoubtedly, the Internet is leading the new 

industrial revolution. According to Statista's website in 2017, 46.2 

billion people use social networks and 71 percent of internet users were 

social network users. According to the latest ISPA poll in June 2018, 

66% of Iranian people at least members of one social network. It’s 

important that Determine the number of students and their motivation to 

use social networks for scientific knowledge.Therefore, this study has 

tried to examine the purpose and motivation of the students who are the 

main corners of the networks. 

Methods: The present study is a descriptive-analytic study in which the number 

of students was selected for the quota. The required information in this study 

was collected through Golnar, Balkik and Kakir questionnaires whose 

reliability and validity were obtained in the article on the motivation of using 

social networks (Shahab Moradi et al.) According to the Kronbach's alpha 0.91. 

The questionnaire was distributed by the researchers among the students and 

the data were analyzed using statistical software SPSS version 22. 

Results: The findings of this study showed that students of Babol 

University of Medical Sciences use 98.88% of social networks. First 

Students' motivation to use the social networks is self-disclosure with 

19.11%. The second motive is to immerse themselves in these networks 

with 19.04%; the third motivation; information search with 18.27%; 

fourth motivation; time spent with 18.13%; fifth motivation; maintaining 

relationships with 10.43%; The sixth motive, the improvement of the 

individual situation with 8.3% and the seventh motivation, entertainment 

with 7.55% percent. 

 Conclusion: According the newfound of these networks and the ever-

increasing use of social networks among young people, it is 

recommended that authorities inform young people about the negative 

consequences of these networks and Provide a space for youth to use 

these networks for economic purposes and scientific gatherings. 
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